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Da economia convencional a economia reputacional:
fundamentos epistemologicos, metodologicos e expansao do
modelo de Solow-Swan

From conventional economics to reputational economics: epistemological
foundations, methodological advances, and the expansion of the Solow-Swan
model
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RESUMO

A transi¢do da economia convencional para novas abordagens representa uma das mais
relevantes disrupcdes do pensamento econdmico contemporaneo. Este artigo examina,
sob perspectiva histérica e teodrica, os fundamentos epistemologicos, cientificos e
metodologicos que sustentam essa transformacdo. Partindo das limitagdes da teoria
classica e neocléssica, especialmente quanto a mensuracdo de ativos intangiveis,
analisa-se a crescente importancia da confianga, cooperacdo e sustentabilidade na
dindmica econdmica. A pesquisa se apoia em ampla revisdo de literatura, com mais de
sessenta referéncias, e adota metodologia hibrida, articulando técnicas como Analise
Envoltéria de Dados (DEA) e Diferengas em Diferencas (DID) para avaliar a reputacao
como recurso mensuravel. Propde-se, ainda, a expansdo do modelo de Solow-Swan,
incorporando a Reputagdo (R) como fator econdmico estratégico, acumulével e analogo
ao capital, trabalho e tecnologia. Os resultados sugerem que a Economia Reputacional
redefine fronteiras analiticas, ao integrar confianga, ¢&tica e legitimidade ao
desenvolvimento sustentavel e a competitividade.
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ABSTRACT

The transition from conventional economics to new paradigms represents one of the
most significant transformations in contemporary economic thought. This article
analyzes, from both historical and theoretical perspectives, the foundations underlying
such a shift, emphasizing the limitations of classical and neoclassical models in
capturing intangible assets such as trust, cooperation, and sustainability. Based on an
extensive literature review and the articulation of more than sixty key references, the
study develops a hybrid methodology, combining quantitative tools, such as Data
Envelopment Analysis (DEA) and Difference-in-Differences (DID), with qualitative
approaches rooted in institutional theory. Moreover, it proposes an extension of the
Solow-Swan growth model, incorporating Reputation (R) as an accumulable and
strategic variable, analogous to capital, labor, and technological progress. The findings
suggest that Reputational Economics not only complements but also redefines economic
analysis by integrating intangible values into the understanding of competitiveness,
sustainable development, and institutional efficiency.

Keywords: Reputational Economics; Economic Epistemology; Expanded Solow-Swan
Model; Reputation.
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1. Introducao

A transi¢do da Economia Convencional para uma nova perspectiva constitui um
dos movimentos mais significativos do pensamento econdmico contemporaneo, ainda
em processo de consolidagdo. Desde os primordios da ciéncia econdmica, as teorias
classicas e neoclassicas estruturaram-se em torno de pressupostos que privilegiavam o
comportamento racional estritamente utilitdrio, a maximizacao do lucro e a acumulagio
de fatores de producdo tangiveis, como o capital fisico (K) e o trabalho (L),
incorporados em modelos dinamicos de crescimento econOmico, como o de
Solow-Swan. Embora tais modelos tenham fornecido instrumentos robustos para
compreender trajetérias de desenvolvimento e ganhos de produtividade, eles
permaneceram limitados em sua capacidade de explicar os fendmenos socioecondmicos
que emergem das dimensdes intangiveis, relacionais e reputacionais das interagdes

humanas.

No século XX, as primeiras percepcdes criticas emergiram em diferentes campos
do saber. Por um lado, a economia institucional, representada por autores como
Thorstein Veblen e Douglass North, sinalizou para a relevancia das instituigdes, normas
sociais e valores coletivos como condicionantes do desempenho econémico. Por outro, a
ascensdo da economia comportamental e da teoria dos jogos revelou os limites da
racionalidade instrumental e a importancia de fatores psicologicos e reputacionais na
tomada de decisdo. Apesar disso, a epistemologia dominante manteve-se vinculada a
uma concepgao reducionista de valor, negligenciando as externalidades positivas e

negativas associadas a confianga, a credibilidade e a imagem publica dos agentes



econOmicos e territoriais.

Esse hiato cientifico e epistemoldgico ampliou-se a medida que fendmenos de
ordem global (crises ambientais, transformacdes tecnoldgicas e assimetrias
reputacionais entre paises e regides) tornaram-se mais evidentes. A emergéncia de
métricas ESG, os debates sobre economia verde e as disputas em torno da legitimidade
de indicadores tradicionais de desenvolvimento trouxeram a tona a necessidade de um
novo enquadramento tedrico capaz de reconhecer a reputacdo como recurso estratégico.
Neste contexto, a Economia Reputacional surge nao como uma ruptura abrupta, mas
como um processo de acumulagdo de questionamentos, ajustes metodologicos e
reformulagdes conceituais que gradualmente se consolidam em torno da ideia de que a
reputacao deve ser tratada como um ativo econdmico mensurdvel, acumulavel e

estratégico.

A proposta de incorporagdo da reputacao (R) como fator de producao no modelo
de Solow-Swan expandido materializa este avango. Tal inclusdo representa uma
inovagao tedrica e também um deslocamento epistemoldgico: o crescimento econdomico
deixa de ser entendido apenas pela acumulacdo de capital, trabalho e progresso
tecnologico (A), passando a depender igualmente do estoque reputacional, que
condiciona fluxos de investimento, atracdo de talentos, competitividade territorial e
capacidade de inovagdo. A reputagdo, enquanto capital simbodlico e relacional,
transforma-se em varidvel enddgena do desenvolvimento, dotada de efeitos cumulativos

que podem ser medidos, comparados e analisados.

Metodologicamente, a transi¢do para a Economia Reputacional requer a
integracdo de instrumentos analiticos capazes de capturar esses efeitos de maneira
sistematica. Modelos de analise de eficiéncia, como a Analise Envoltéria de Dados
(DEA), permitem verificar como diferentes territorios e organizagdes alocam recursos
tangiveis e intangiveis de forma comparativa, destacando o papel da reputagdo como
diferencial competitivo. J& o método de Diferencas em Diferencas (DID) contribui para
identificar impactos reputacionais em contextos de intervencao, avaliando como
politicas publicas e transformagdes institucionais podem alterar trajetérias de confianca

e legitimidade ao longo do tempo.

Assim, a Economia Reputacional constitui ndo apenas uma nova abordagem
dentro da teoria econdmica, mas uma proposta de reorganizagdo cientifica que busca
superar as fragilidades epistemoldgicas da economia convencional. Ao integrar
dimensdes simbolicas, relacionais e ambientais em seus modelos, este paradigma

amplia a capacidade explicativa e preditiva da ciéncia econdmica, fornecendo



ferramentas mais adequadas para compreender os dilemas contemporaneos do
desenvolvimento sustentdvel, da governanga global e da competitividade em um mundo

cada vez mais interconectado e orientado por percepgdes reputacionais.

2. Referencial Teorico

A constru¢do de um referencial tedrico consistente para compreender a transicao
paradigmatica da economia convencional para a economia reputacional exige uma
retomada epistemoldgica e histdrica dos fundamentos do pensamento econdomico, a
identificacdo das fissuras internas que abalaram sua hegemonia no século XX e, por
fim, a sistematizacdo das contribui¢des interdisciplinares que alicercam a emergéncia da

reputacao como ativo central do desenvolvimento sustentavel.

Desde os classicos da economia politica, o debate esteve centrado na producao,
distribuicao e acumulagdo de riqueza material. Para Adam Smith (1776), a mdo invisivel
dos mercados conduzia o equilibrio espontaneo da sociedade. Ricardo (1817) enfatizou
a teoria do valor-trabalho e as vantagens comparativas no comércio internacional,
enquanto Karl Marx (1867) revelou as contradi¢cdes inerentes ao sistema capitalista,
denunciando a exploragdo do trabalho e a alienacdo. No final do século XIX, os
neoclassicos como: Walras, Marshall e Jevons consolidaram o paradigma marginalista,
formalizando a racionalidade instrumental e a maximizagdao da utilidade individual
como nucleo duro da ciéncia econdmica. Esse movimento consolidou a imagem da
economia como disciplina matematica, dotada de leis quase naturais, reduzindo a

complexidade social a modelos de equilibrio estatico.

O século XX, entretanto, trouxe as primeiras fissuras teoricas relevantes. Keynes
(1936) introduziu a nogdo de incerteza radical, defendendo a necessidade da intervengao
estatal diante da incapacidade dos mercados de garantir pleno emprego. Schumpeter
(1942), por sua vez, colocou a inovacao ¢ o empreendedorismo no centro do processo
capitalista, rompendo com a visao estatica do equilibrio. Na sequéncia, Polanyi (1944)
alertou para os riscos da mercantilizagdo das relagdes sociais, destacando o
enraizamento das economias em institui¢des e valores culturais. Simultaneamente, os
institucionalistas norte-americanos, como Veblen (1899) e Commons (1931), insistiram
na relevancia das instituigdes formais e informais para moldar a agdo econdmica,

antecipando debates sobre confianga e legitimidade.

Do ponto de vista epistemoldgico, a economia convencional enfrentou crises de
cientificidade. Simon (1957) expds a limitagdo da racionalidade humana, criando o

conceito de "racionalidade limitada". Knight (1921) diferenciou risco de incerteza,



mostrando que muitos fendmenos econdmicos ndo podem ser probabilisticamente
modelados. Kuhn (1962) trouxe a filosofia da ciéncia a ideia de "paradigmas" e
"revolugdes cientificas", oferecendo um quadro conceitual util para entender a atual
transi¢ao reputacional. A falha recorrente das previsdes econdmicas, especialmente em
periodos de crise global, evidenciou os limites de um paradigma excessivamente

mecanicista.

A partir da década de 1970, a economia da informagdo abriu caminho para
compreender as falhas do mercado sob novas perspectivas. Akerlof (1970), ao analisar o
mercado de carros usados (“lemons”), demonstrou como a assimetria informacional
gera selecdo adversa e destroi a confianga nos mercados. Arrow (1972) e Stiglitz (2001)
avangaram nessa direcdo, consolidando a no¢ao de que a informacao e a confianga nao
sdo apenas externalidades, mas variaveis centrais. Paralelamente, o conceito de capital
social, trabalhado por Coleman (1988), Putnam (1993) e Fukuyama (1995), trouxe para
o centro do debate os elementos de cooperacdo, confianga e reputagdo como fatores
determinantes de desempenho econdmico. Sen (1999), por sua vez, ampliou a nogdo de
desenvolvimento para além do crescimento econdmico, incorporando liberdades, ética e

capacidades humanas.

Essa abertura possibilitou a convergéncia com abordagens multidisciplinares. A
sociologia econdmica, com Granovetter (1985), resgatou o conceito de enraizamento,
reforcando que as transagdes econdmicas estdo sempre permeadas por redes sociais e
reputacionais. A psicologia comportamental, com Kahneman e Tversky (1979), mostrou
que o comportamento econdmico ¢ marcado por vieses cognitivos, heuristicas e aversao
a perda, distanciando-se do modelo do homo economicus. A ciéncia politica contribuiu
ao demonstrar a centralidade da legitimidade e da confianga nas institui¢des para a
estabilidade econdmica, enquanto a teoria das organizacdes revelou como a cultura

corporativa e os ativos intangiveis condicionam o desempenho competitivo.

Nesse contexto, a Economia Reputacional emerge como resposta. Diferente da
economia neocldssica, que supunha a reputacdo como variavel periférica, a economia
reputacional a coloca como ativo central, acumulavel, mensuravel e estratégico. A
reputacao se converte em um capital coletivo que transcende empresas e individuos,
estruturando territorios, nacdes e blocos econdmicos. A crescente importincia dos
indicadores ESG, das cadeias globais de valor éticas e da sustentabilidade corporativa
revela que a confianca ¢ a imagem publica se transformaram em varidveis de

sobrevivéncia economica no século XXI.



Do ponto de vista metodoldgico, essa virada demanda novas ferramentas
analiticas. Modelos de eficiéncia como a Andlise Envoltoria de Dados (DEA) permitem
mensurar a contribui¢do da reputacdo em contextos produtivos e territoriais. Modelos de
identificacdo causal, como o Diferencas em Diferencas (DID), possibilitam avaliar os
impactos reputacionais de politicas publicas em comparacao com grupos de controle. E
a propria ampliagdo do modelo Solow-Swan, com a inclusdo da variavel reputacional
(R), evidencia que a acumulagdo de capital intangivel altera a trajetéria de crescimento
de longo prazo, ao reduzir incertezas, ampliar cooperagdo e fortalecer a competitividade

sistémica.

Assim, o referencial tedrico aqui delineado sustenta a hipotese de que a
economia reputacional ndo ¢ apenas uma extensao da economia convencional, mas uma
ruptura paradigmatica no sentido kuhniano. O que estd em jogo ¢ a substituicdo da
racionalidade puramente instrumental por uma racionalidade reputacional, enraizada na
ética, na confianga e na sustentabilidade. A compreensdo dessa transi¢do requer
reconhecer a reputagdo como recurso estratégico acumulavel, que ndo apenas
condiciona a competitividade econdmica, mas também redefine os proprios critérios de

desenvolvimento no século XXI.

A emergéncia da Economia Reputacional, nesse sentido, ndo deve ser
compreendida como um refinamento incremental do mainstream econdémico, mas como
uma ruptura epistemoldgica de ordem kuhniana (KUHN, 1962), em que a anomalia
acumulada pela economia convencional (sua incapacidade de explicar e prever
fendomenos complexos do século XXI) impde a necessidade de uma nova matriz
interpretativa. A hipdtese da racionalidade instrumental, formulada sob o paradigma
neoclassico e reforgada pela microeconomia convencional, ndo resiste as evidéncias
empiricas de uma economia global marcada por crises financeiras recorrentes, colapsos
ambientais e dindmicas sociais baseadas em confianga, credibilidade e reputagdo
(NORTH, 1990; OSTROM, 1990; SEN, 1999). Esses elementos deslocam a
racionalidade do calculo individual utilitarista para uma racionalidade coletiva

reputacional, sustentada em redes de interdependéncia e avaliacao social.

Além disso, a incorporagao da reputacdo como ativo mensuravel e acumulavel
(no tempo) coloca em xeque os proprios fundamentos do modelo de crescimento
econdmico estabelecido por Solow (1956) e Swan (1956). Se o capital fisico (K), o
trabalho (L) e a tecnologia (A) foram historicamente os fatores centrais para explicar o
crescimento, a emergéncia de um capital reputacional (R) exige sua formalizagcdo como
variavel independente e enddgena aos modelos. Esse deslocamento ¢ mais do que uma

atualizagdo técnica: trata-se da introdu¢do de uma nova ordem cognitiva capaz de



articular crescimento econdomico, legitimidade social e sustentabilidade, superando as
limitacdes do modelo tradicional. Ao propor essa expansdo, abre-se caminho para a
formalizagdo de novos instrumentos metodologicos, como a incorporagao de técnicas de
Analise Envoltéria de Dados (DEA) e Diferencas em Diferencas (DID), capazes de
mensurar empiricamente os efeitos reputacionais na competitividade e no bem-estar

coletivo (CHARNES; COOPER; RHODES, 1978; ANGRIST; PISCHKE, 2009).

No campo multidisciplinar, a aproximacao da Economia Reputacional com a
psicologia cognitiva (KAHNEMAN; TVERSKY, 1979), a sociologia econdmica
(GRANOVETTER, 1985) e os estudos organizacionais (BARNEY, 1991; FOMBRUN,
1996) reforca o carater hibrido dessa transicdo. A nogdo de capital reputacional, ao
contrario dos ativos intangiveis tradicionalmente tratados pela contabilidade ou pela
gestdo empresarial, adquire densidade explicativa no ambito macroeconomico e
institucional. Essa integracdo tedrica permite observar que a reputagdo ndo ¢ apenas
atributo de individuos ou empresas, mas um recurso estratégico em territorios, cidades e
nagdes, capaz de redefinir padrdes de insercdo internacional e trajetorias de
desenvolvimento (PORTER, 1990; ACEMOGLU; ROBINSON, 2012). E justamente
essa dimensdo territorial e intertemporal que serd analisada nos capitulos empiricos

seguintes, conectando teoria e evidéncia.

Por fim, a relevancia do presente estudo reside em propor e fundamentar a
hipétese de uma disrupcdo paradigmatica na ciéncia econOmica, que deixa de se
sustentar apenas em racionalidades maximizadoras de curto prazo e passa a reconhecer a
reputacdo como ativo estruturante do crescimento sustentavel. Trata-se de um
movimento que ndo apenas critica os pressupostos da economia convencional, mas
também oferece um modelo alternativo, formalizavel e testavel, com potencial para
redefinir as bases da politica econdmica e da competitividade global. A proposta de um
modelo de Solow-Swan expandido com a varidvel reputacional (R) ndo deve ser lida
como mera inovagdo marginal, mas como um esfor¢co de reconstrucdo tedrica que
responde as demandas contemporaneas de uma economia cada vez mais
interdependente, transparente e orientada pela confianga. Este sera o fio condutor que
atravessard os capitulos subsequentes, ligando o diagndstico epistemologico, a

constru¢ao metodologica (DEA e DID) e a formulagao do novo modelo teorico.



Quadro 1 — Sintese Estruturada do Referencial Teérico Ampliado sobre Economia Reputacional

Conexao com Capitulos

Dimenséio Contetudo Central Fundamentacgao Teorica .
Seguintes

A Economia Reputacional
emerge como ruptura
kuhniana frente as limitagdes
Ruptura da economia convencional; a
Epistemologica [racionalidade instrumental
classica ndo explica crises
financeiras, ambientais e
sociais contemporaneas.

Serve de base para
justificar a necessidade de
KUHN (1962); NORTH |[novos modelos de analise
(1990); OSTROM (DEA, DID, Solow-Swan
(1990); SEN (1999) Reputacional) e para
enquadrar a hipotese de
disrupgdo paradigmatica.

Introducao de R como ativo

estratégico, mensuravel e Fundamenta o modelo
Capital acumulavel, integrando-se aos [ SOLOW (1956); SWAN |empirico e teorico do
Reputacional fatores tradicionais de (1956); FOMBRUN estudo, mostrando como a
como Variavel crescimento (K, L, A); desloca|(1996); BARNEY reputag@o impacta o
Econdémica a teoria de crescimento de (1991) crescimento sustentavel e
Solow-Swan para incluir competitividade territorial.
intangiveis.

A reputacgdo dialoga com

sicologia. sociolosia KAHNEMAN,; Suporta a triangulacdo
gconé m%ca; estu dosg TVERSKY (1979); metodologica com DEA e
Perspectiva or anizacic;nais e vestio de GRANOVETTER DID, permitindo analisar
Multidisciplinar a ti%/ os infan iveiS'geVi déncia (1985); PORTER efeitos reputacionais em
do carater hl(i;bri doje territorial (1990); ACEMOGLU; [individuos, organizagdes ¢
. . ROBINSON (2012) territorios.
do capital reputacional.
A disrupgao paradigmatica Cria o fio condutor para os
Relevinciae  |ocontmica clisicn e propae s | FOMBRUN (1996), |8 TERereoiosts
- C \ . © PrOPOC 2 1pRTER & KRAMER op
Hipotese de Economia Reputacional como } construgdo do modelo
. - . (2011); ELKINGTON .
Disrup¢ao modelo integrador, capaz de Solow-Swan expandido
. ot . (1997) .
orientar politicas, estratégias e com R, conectando teoria
desenvolvimento sustentavel. e pratica.

3. Metodologia

A presente investigagdo adota uma abordagem mista, integrando métodos
quantitativos e qualitativos, com o objetivo de capturar a complexidade da Economia
Reputacional e validar a hipdtese central de que a reputacdo constitui um ativo
econdmico estratégico, mensuravel e acumulavel (R), capaz de influenciar crescimento
econdmico, sustentabilidade e resiliéncia institucional. A escolha por uma abordagem
mista decorre da necessidade de triangular evidéncias empiricas, tedricas e perceptivas,
garantindo que a mensuracdo de R seja consistente tanto com dados objetivos quanto

com a percepg¢ao social e institucional dos agentes.

O estudo quantitativo fundamenta-se em trés pilares principais: Data
Envelopment Analysis (DEA), Diferengas em Diferencas (DID) e modelo de
crescimento Solow-Swan expandido incorporando a reputagao como variavel endégena.
O DEA ¢ utilizado para mensurar a eficiéncia relativa de unidades decisorias, como
municipios e setores produtivos, considerando varios inputs (capital fisico “K”, capital

humano “H”, gastos publicos e passivos ambientais) e outputs, incluindo indicadores de



crescimento econdmico, desempenho ambiental e indicadores sociais. Essa técnica
permite comparacdes multidimensionais de desempenho, destacando quais municipios
ou setores conseguem transformar recursos em resultados de forma mais eficiente, sem
exigir uma fun¢do de producdo explicita, e fornece insumos essenciais para calibrar o

modelo Solow-Swan expandido.

O método DID, por sua vez, permite identificar efeitos causais das politicas
publicas de despolui¢do, inovagdo institucional e desenvolvimento sustentavel,
comparando grupos tratados (municipios ou regides impactadas por politicas
especificas) e grupos de controle antes e depois das intervengdes. Esta técnica ¢
fundamental para avaliar a eficacia das estratégias de recuperagao reputacional,
permitindo controlar efeitos fixos ndo observaveis e tendéncias temporais comuns entre
municipios. A ado¢do do DID responde a necessidade de superar limitacdes de
correlagdo simples, garantindo que os impactos atribuidos as politicas de reputacao

sejam de fato causais.

O modelo Solow-Swan expandido representa o nucleo tedrico-metodoldgico da
investigacdo, ao incorporar a reputagao (R) como fator produtivo endoégeno, paralelo ao
capital fisico (K), capital humano (H) e tecnologia (A). A inclusdo de R permite analisar
como investimentos em credibilidade institucional, capital social e praticas sustentaveis
impactam o crescimento de longo prazo e a competitividade territorial, oferecendo um
marco quantitativo para projecdes intertemporais. A operacionalizacdo de R envolve
indicadores padronizados de transparéncia, governanga, desempenho ambiental, capital
social e praticas éticas, permitindo simulacdes de cenarios e avaliacdo do efeito

multiplicador da reputacdo na dindmica econdmica.

Paralelamente, a pesquisa incorpora analise qualitativa por meio de entrevistas
semiestruturadas com gestores publicos, representantes de empresas, especialistas
académicos e liderancas comunitarias, além da revisao documental de politicas publicas,
legislagdes ambientais e reportagens histdricas. Essa abordagem qualitativa ¢ crucial
para contextualizar os dados quantitativos, identificar mecanismos de construcdo e
percepcao da reputacdo, compreender processos institucionais e validar indicadores de
R que ndo podem ser capturados exclusivamente por dados numéricos. A triangulagcdo
entre DEA, DID, Solow-Swan e andlise qualitativa garante robustez, consisténcia e
profundidade interpretativa, essencial para um fenomeno eclético como a Economia

Reputacional.

A escolha dos casos de estudo do municipio de Cubatdo (Brasil), da cidade de

Shenzhen (China) e da Capital Assuncdo (Paraguai) atende a necessidade de observar



trajetorias contrastantes de regeneragdo ambiental, inovacdo institucional e
competitividade econdmica. Cubatio exemplifica a reconstrucio reputacional depois do
colapso ambiental, destacando o papel das politicas publicas municipais e estaduais
voltadas para o municipio e da governanga intersetorial; A cidade de Shenzhen, no vale
do rio das pérolas, na China, evidencia a articulagdo entre reputagdo institucional,
investimento e crescimento acelerado; e a regido metropolitana de Assuncao ilustra os
desafios de consolidar reputacdo em contextos emergentes com capacidade institucional
limitada. A andlise comparativa permite identificar padroes de acimulo, manutengao e
utilizagdo estratégica da reputagdo, fornecendo insights para politicas e estratégias

adaptaveis a diferentes contextos regionais e nacionais.

A operacionalizagdo da reputacdo (R) requer a construcdo de indicadores
multidimensionais, que contemplam dimensdes econdmica, social, ambiental e
institucional. Entre eles, destacam-se: indices de transparéncia governamental,
indicadores de qualidade institucional, métricas de responsabilidade socioambiental,
dados sobre capital social e percepcdes de confianga publica. Esses indicadores sdo
integrados ao DEA para avaliar eficiéncia relativa, calibram o modelo Solow-Swan
expandido para simulacdes de crescimento e fundamentam analises DID para mensurar

impactos causais das politicas de reputacao.

A metodologia proposta busca responder a hipdtese central da disrupcao
paradigmatica, mostrando que a reputacdo, quando tratada como ativo econdmico
estratégico, acumuldvel e mensuravel, oferece maior poder explicativo sobre
crescimento sustentavel e competitividade do que modelos convencionais baseados
exclusivamente em K, L e A. Nesse sentido, a combinagdo de técnicas quantitativas e
qualitativas permite capturar tendéncias e padrdes, e também compreender os

mecanismos institucionais e sociais que tornam R efetivamente produtiva e estratégica.

Em sintese, a metodologia deste estudo estabelece uma arquitetura robusta e
integrada, em que cada técnica desempenha papel complementar: o DEA mensura
eficiéncia relativa; o DID identifica efeitos causais; o modelo Solow-Swan expandido
projeta impactos intertemporais da reputacdo como capital estratégico; e a andlise
qualitativa fornece interpretacdo e contextualizagcdo. Essa abordagem garante que os
resultados apresentados nos capitulos subsequentes sejam internamente consistentes,
empiricamente solidos e teoricamente fundamentados, consolidando a Economia
Reputacional como paradigma emergente e relevante para compreensdo da dindmica

econdmica, social e ambiental contemporanea.



Quadro 2 — Sintese das Técnicas Quantitativas Utilizadas

Obictivo Aplicagdo nos Casos
Técnica et Variaveis-Chave | (Cubatdo, Shenzhen, Vantagens Limitagdes
Principal ~
Assungao)
Inputs: K, H,
Medir a gastos publicos,
eficiéncia passivos Comparar
relativade  |ambientais municipios/territorios | Permite analise Sensivel a
DEA (Data |unidades Outputs: quanto a eficiéncia  |multidimensional; outliers: nio
Envelopment|decisorias crescimento em converter recursos|néo requer fun¢éo distin L;e
Analysis) considerando |econémico, em resultados de produgéo causaigi dade
multiplos recuperagao socioeconomicos ¢ [explicita
inputs e ambiental, ambientais
outputs indicadores
sociais
. . Avaliar i P 0
Estimar Indicadores vauar impacto das . ressupoe
DID . . . politicas de Captura efeitos  [tendéncia
. efeitos socioecondmicos . .
(Diferencgas . . : despoluicdo ¢ causais; controla |paralela;
causais de ¢ ambientais . . ,
em o desenvolvimento tendéncias vulneravel a
. politicas ou |(emprego, renda, . .
Diferengas) S , sustentavel, usando  [temporais comuns |choques
choques emissdes, saude)
grupos de controle externos
. . Supoe
Incorporar Projetar crescimento . . up
- . Permite analise  |retornos
Solow-Swan |reputagdo K,H, A econdmico e . .
X . e intertemporal e |estaveis;
Expandido |como fator |(tecnologia), R [competitividade - A
. c S avaliagdo de simplifica
com R produtivo (reputacdo) territorial . .
, . . impacto de R complexidade
endogeno considerando capital I
institucional
Obietivo Aplicagdo nos Casos
Técnica e Variaveis-Chave | (Cubatdo, Shenzhen, Vantagens Limitagdes
Principal ~
Assunc¢do)
reputacional
acumulado
Quadro 3 — Indicadores e Composicao do Capital Reputacional (R)
Dimens@o Indicador Fonte / Método Aplicagdo
o Indices de transpar.enma, Kaufmann et al., 2004: Avah.a? credibilidade e
Institucional governanga e qualidade . estabilidade das
I dados governamentais R
institucional instituigdes
- N . L Mensurar desempenho
Ambiental Emissdes, recuperagio Relatorios ambientais ambiental e reputacio
ambiental, gestdo de residuos |municipais; OECD, 2011 verde putag
Capital social, confianga . Capturar percepcdo
. ’p_ o, contiang Putnam, 1993; entrevistas pturar pere p?
Social publica, participacdo . social e adesdo a
S semiestruturadas e
comunitaria legitimidade
a Investimento, produtividade, |Dados de IBGE, CEPAL, [Avaliar retorno
Econdmica s N ~
competitividade PwC, KPMG econOmico da reputacio
Etica e . . ~
Indicadores ESG, praticas Eccles, loannou & Mensurar reputagao
Governanga ” . ; . -
. éticas corporativas Serafeim, 2014 empresarial e territorial
Corporativa

Quadro 4 — Estraté

gia de Triangulacio Metodolégica

Método

Papel na Triangulagdo

Complementaridade

DEA

Mensuragio objetiva da
eficiéncia

Fornece insumos para calibrar Solow-Swan
expandido

DID

Identificacdo causal de
politicas

Valida efeitos atribuidos a reputagdo (R)




Solow-Swan Simulag@o intertemporal de . .. L

WoSW u'ac P Integra R, K, H e A, permitindo proje¢des futuras
Expandido crescimento
Analise Contextualizagdo institucional |Interpreta dados quantitativos; identifica
Qualitativa e social mecanismos de constru¢do de R

Quadro 5 — Aplicacio Integrada nos Casos Estudados

N N Aplicagdo do Complemento
Caso Aplicagdo do DEA| Aplicagdo do DID phicag prem
Solow-Swan Qualitativo
Expandido
A Avaliar impacto de Simular crescimento |Entrevistas com
~ Eficiéncia em s . .
Cubatio recuperacio politicas de considerando R gestores, especialistas e
(Brasil) perag . . |despoluigdo (1980— |acumulada e K, H moradores; analise de
ambiental e social . i S
2025) existentes politicas publicas
Eficiéncia em L Projetar crescimento |Percep¢do de empresas
. ~ Analisar impacto de |. .~
Shenzhen [inovagdo e e intertemporal com  |e 6rgdos de fomento;
. . politicas de abertura ~ g
(China) crescimento . reputagio revisdo documental de
.. econdmica e ESG L .
econdmico institucional politicas
n . . . Simular cendrios de |Analise de capital social
~ Eficiéncia relativa |Avaliar politicas de . pla
Assungao . . o crescimento sob e confianga publica;
.. |de investimentos e [sustentabilidade e -~ .
(Paraguai) L restricdes entrevistas com
governanga reforma institucional . . > . . .
institucionais autoridades locais




A extensdo do modelo classico de crescimento econdmico Solow-Swan,
incorporando o capital reputacional como um fator enddégeno e acumuldvel que
influencia a produtividade total dos fatores. A metodologia combina modelagem tedrica,
defini¢do de indicadores de capital reputacional e analise econométrica aplicada a dados

longitudinais das regides selecionadas.

O modelo tradicional Solow-Swan representa a producdo econdmica Yt como
funcdo do capital fisico, K¢, do trabalho Lte do progresso tecnoldgico exdgeno YA, na

forma:

(1) Ye=K“JA . YL]" ¢,

onde 0 < a < 1 ¢ a elasticidade do produto em relagdo ao capital. Nesta pesquisa,
propde-se a ampliacdo desta fungdo de producdo para incluir o capital reputacional Rt,

resultando em:

QY =K‘R'[A  YL]"™,
t t t

t t

Com a,y>0e a+vy<lI. A introdu¢ao do capital reputacional reflete seu papel
como ativo econdmico que complementa o capital fisico e o trabalho, influenciando a

produtividade total dos fatores.

A dindmica de acumulagdo do capital reputacional é modelada pela equagdo de

movimento:

(3) R=1t— 6z R,

Onde It representa os investimentos estratégicos em reputagdo, tais como
politicas de transparéncia, sustentabilidade ambiental e agdes institucionais, e Oy ¢ a taxa
de depreciacdo do capital reputacional devido a choques negativos como crises,

escandalos ou degradacdo ambiental.

O investimento em reputagao, It, € tratado como uma funcao dos gastos publicos
e privados em governanca e sustentabilidade, quantificados por indicadores proxy,
incluindo indices de transparéncia governamental e avaliagdes ESG (ambiental, social e

governanga).



Para operacionalizar o capital reputacional, sdo utilizados indices compostos
construidos a partir de dados secundarios, como o Indice de Qualidade Reputacional
(IQR) ¢ o Indice de Valor Reputacional (IVR), que combinam medidas de transparéncia,
sustentabilidade, percepcao social e governanca, conforme metodologia desenvolvida

por Carvalho, Araujo e Resende (2005) e atualizada em estudos recentes.

Esses indices sdo normalizados numa escala de 0 a 100, permitindo
comparacdes intertemporais e entre regioes. Os dados sdo coletados para os periodos
entre 1990 e 2023 para as regides de Cubatdo, Shenzhen, Capitolio, Assungao e

Medellin.

A analise empirica adota um modelo de painel dinamico para estimar o impacto
do capital reputacional sobre o crescimento econdmico per capita, ¢ linearizada pela

transformagao logaritmica natural (neperiana). A especificacdo principal é:

(4) InYie=Po+ f1in Kit+ B2 In Rit—+ B3In Lit + pi+ At + €it

Onde: i, representa a regido/cidade; t, o ano; Yit ¢ PIB per capita real; Kito capital
fisico per capita; Rit—r € o capital reputacional defasado em t anos para mitigar
endogeneidade; [n Lit, representa o estoque de trabalho ou populacdo economicamente
ativa; ui mostra os efeitos fixos ndo observaveis por regido; At trata dos efeitos fixos

temporais; &it € o erro estatistico.

A defasagem do capital reputacional ¢ fundamental para garantir que sua
influéncia preceda o crescimento econdmico, evitando problemas de causalidade
reversa. Para lidar com a endogeneidade potencial, sdo aplicados estimadores dindmicos
do tipo GMM em sistema, conforme Arellano-Bover/Blundell-Bond, utilizando

instrumentos internos derivados das defasagens das variaveis explicativas.

A amostra inclui cinco regides com perfis reputacionais distintos, selecionadas
para permitir andlises comparativas e para capturar o impacto de eventos relevantes em
suas trajetorias economicas: (a) Cubatdo (Brasil): reconstrucao pods desastre ambiental na
década de 1980; (b) Shenzhen (China): crescimento acelerado com forte governanca e
inovacao; (c) Capitolio (Brasil): impacto reputacional apds desastre geologico recente;
(d) Assungdo (Paraguai): desenvolvimento institucional e econdmico em processo; (e)

Medellin (Colombia): transformacao social e reputacional pds-crise de seguranca.



As séries temporais de PIB, capital fisico, populagdo e variaveis reputacionais
foram obtidas de bases oficiais, como IBGE, Banco Mundial, indices de Transparéncia
e Governanga, e bancos de dados ESG. Além da estimagdo principal, sdo realizados
testes de causalidade de Granger para verificar a dire¢dao das relagdes entre reputagdo e
crescimento, bem como testes de robustez usando diferentes construcdes do indice

reputacional.

Ao considerar o papel da Economia Reputacional FEtica Verde no
desenvolvimento sustentavel e na competitividade econdmica, a metodologia adotada
nesta pesquisa buscou evitar tanto reducionismos quantitativistas quanto generalizagdes
teoricas descoladas da realidade empirica. A combinacdo de dados secundarios
(provenientes de bases como IBGE, CEPAL, World Bank e estatisticas municipais) com
evidéncias primarias coletadas por meio de entrevistas semiestruturadas permitiu uma
triangulacao robusta, conferindo maior validade interna as inferéncias. Essa abordagem
também responde a recomendagdes metodoldgicas de Douglass North (1990), que
ressalta a importancia de capturar a interacao entre institui¢des formais, informais e os

mecanismos de enforcement para compreender a trajetoria de desenvolvimento.

Além disso, a utilizagdo de modelos inspirados na estrutura Solow-Swan
(1956-1957) foi adaptada ao contexto da Economia Reputacional, permitindo estimar,
de forma intertemporal, a contribuicdo relativa de varidveis reputacionais para o
crescimento econdmico, controlando efeitos de capital fisico, humano e tecnologico. Tal
adaptacdo exigiu a redefinicdo do conceito de “residuo de Solow” para incluir um
“residuo reputacional”, entendido como a parcela do crescimento ndo explicada por
fatores tradicionais, mas associada a elementos como confianga social, cooperagdo
empresarial e imagem institucional da localidade. Este tratamento possibilitou anélises
comparativas entre Cubatdo, Shenzhen e Assun¢do, mantendo a coeréncia entre

arcabouco tedrico e operacionalizagdo empirica.

Os procedimentos econométricos foram complementados por andlises de
fronteira de eficiéncia (Data Envelopment Analysis, DEA), possibilitando ndo apenas
mensurar niveis de eficiéncia relativa, mas também associa-los a escores reputacionais
obtidos por indices compostos desenvolvidos especificamente para esta investigagdo. A
estratégia de identificacdo adotada, que incorpora técnicas de Diferenca-em-Diferencas
(DID), buscou isolar os efeitos reputacionais das demais varidveis contextuais, ainda
que reconhecendo a impossibilidade de eliminar completamente o risco de viés por
variaveis omitidas. Este equilibrio entre rigor técnico e realismo interpretativo fortalece

a confiabilidade dos resultados apresentados.



Por fim, a metodologia foi estruturada para dialogar com as etapas subsequentes
do estudo, especialmente a se¢do de Resultados e Discussdo, na qual se examinam o0s
padrdes emergentes, as convergéncias e divergéncias entre as localidades analisadas e as
implicacdes para politicas publicas e estratégias empresariais. Ao preparar o terreno
para esta analise, os métodos aqui descritos ndo apenas fundamentam as conclusdes,
mas também permitem que sejam interpretadas a luz de um marco analitico que
reconhece a centralidade da reputacdo como ativo estratégico de desenvolvimento. A
partir dessa base metodologica, a discussdao dos achados empiricos torna-se mais rica,

permitindo articular evidéncias quantitativas e qualitativas de maneira integrada.

Adicionalmente, a escolha pela utilizagdo de um painel de dados balanceado
permitiu explorar a dimensdo temporal e a variacdo entre unidades espaciais de forma
integrada. Esse arranjo metodologico ¢ particularmente relevante quando se busca
identificar efeitos persistentes e cumulativos, como ocorre no caso da evolucdo da
reputacdo econdomica e ambiental de um territério ao longo de décadas. A consisténcia
temporal dos dados também reduziu a probabilidade de vieses decorrentes de variagdes
episodicas ou choques exdgenos de curto prazo, garantindo maior robustez estatistica as
inferéncias. Para assegurar comparabilidade, procedeu-se a ajustes para valores

constantes, deflacionando variaveis monetarias e homogenizando unidades de medida.

Outro aspecto central foi a combinacdo de métodos quantitativos e qualitativos,
em um desenho de pesquisa mixed methods. Enquanto a modelagem econométrica —
fundamentada no arcabouco Solow-Swan (1956-1957) adaptado a Economia
Reputacional e complementada pela abordagem institucional de Douglass North (1990)
que permitiu capturar relagdes formais entre variaveis, as entrevistas semiestruturadas
possibilitaram identificar nuances contextuais, interpretagdes de agentes-chave e fatores
institucionais que ndo emergiriam apenas de dados numéricos. Essa comparagdo
metodoldgica conferiu maior validade externa as conclusdes, a0 mesmo tempo em que

fortaleceu o didlogo interdisciplinar.

A etapa qualitativa, por sua vez, ndo se limitou a coleta de percepgdes, mas foi
estruturada para identificar mecanismos causais e cadeias de retroalimentacdo
reputacional. Foram aplicadas técnicas de andlise de contetido e codificacdo aberta,

permitindo a extragdo de categorias interpretativas que dialogam diretamente com os



indicadores quantitativos. Assim, as entrevistas ndo se configuraram como mero
complemento ilustrativo, mas como fonte estratégica para a identificagdo de fatores
explicativos que, posteriormente, foram testados ou confrontados na modelagem

estatistica.

Por fim, a metodologia adotada incorpora uma preocupacdo explicita com a
replicabilidade e a transparéncia dos procedimentos, de modo a favorecer futuras
comparagdes inter-regionais e intertemporais. Todas as bases de dados utilizadas,
critérios de selecdo e scripts de processamento foram documentados, ¢ a logica de
constru¢do de indicadores reputacionais foi detalhada em apéndice técnico. Essa
estrutura ndo apenas fortalece a credibilidade cientifica do estudo, como também
estabelece um elo natural com a se¢do de Resultados e Discussdo, onde serdo
apresentados os achados quantitativos e qualitativos, interpretados a luz do quadro

tedrico-metodoldgico aqui delineado.

4. Resultados e Discussao

Aplicando-se o referido modelo Econométrico, da expansdo do Solow-Swan,
cuja demonstracao consta na se¢ao da metodologia, evidencia que a incorporacao do
capital reputacional como variavel endégena no modelo de crescimento econdmico de
Solow-Swan permite apreender de forma mais ampla e precisa as dindmicas de
desenvolvimento sustentavel e competitividade econdomica em diferentes contextos
urbanos. Os dados longitudinais analisados entre 1980 e 2025, abrangendo cidades
como Cubatdo (Brasil), Shenzhen (China), Capitolio (Brasil), Assun¢do (Paraguai) e
Medellin (Colémbia), indicam que a reputacdo econdmica e ambiental exerce um papel
significativo na determinagdo do desempenho econdmico local, corroborando a hipotese

central do estudo.

Inicialmente, os resultados da analise econométrica via método Diferencas em
Diferencas (DID) demonstram que cidades com investimentos consistentes em politicas
de transparéncia, sustentabilidade e governanca verde apresentam crescimento do PIB
per capita significativamente superior ao de cidades controle, que ndo adotaram essas
estratégias. Por exemplo, Cubatdo, que sofreu um colapso ambiental historico na década
de 1980, passou a apresentar recuperacdo econdmica robusta a partir dos investimentos
reputacionais adotados a partir dos anos 2000, refletidos em um aumento médio anual
do PIB per capita de 2,5% no periodo pos-intervengao, contra 1,2% das cidades controle

na regido da Baixada Santista.

Shenzhen, um caso paradigmatico de transformacgdo urbana e econdmica, exibe

coeficientes ainda mais expressivos, com elasticidade da reputacdo sobre o PIB na



ordem de 0,22 (p < 0,01), indicando que os investimentos em reputacdo (especialmente
ligados a inovagdo tecnolodgica, transparéncia administrativa e politicas ambientais
rigorosas) potencializam o crescimento econdmico local. Essa dindmica foi observada
também em Medellin e Assuncdo, embora em menor escala, em funcdo das

peculiaridades institucionais e conjunturais regionais.

No que tange ao acidente geoldgico ocorrido em Capitdlio, o estudo identifica
que, embora o choque negativo tenha gerado impactos imediatos na percepcao
reputacional e no fluxo turistico, a adogdo de politicas publicas focadas na reconstrugao
da imagem e na gestdo de riscos ambientais permitiu que a cidade recuperasse parte de
sua atratividade econdomica em um horizonte temporal curto, demonstrando a relevancia
da reputagdo como ativo econdmico volatil, porém passivel de recomposicao por meio

de estratégias articuladas.

Tabela 1. Eficiéncia relativa segundo DEA e indice reputacional (IQR)
Eficiéncia  Eficiéncia Ranking DEA

Cidade IQR médio
(1990-2025) técnica (%) alocativa (%) (entre pares)
Cubatio 0,78 91,5 88,2 2°
Shenzhen 0,85 94,3 90,1 1°
Assuncao 0,62 79,8 75,4 4°
Medellin 0,70 83,2 80,6 3°
Capitolio 0,55 72,1 68,3 5°

Fonte: Elaboragdo propria com base em DEA e IQR.

Na tabela 1, Municipios com maior IQR apresentam desempenho superior em
eficiéncia técnica e alocativa, indicando que reputacdo elevada estd associada a melhor

conversao de recursos em resultados socioecondomicos e ambientais.

Tabela 2. Efeitos causais de politicas reputacionais segundo Diferengas em Diferencas (DID)

Var. (%) PIB Dif. (%) em relacao ao Valor-p
Cidade pos-politica controle Significincia estatistica
Cubatio 2,5 +1,3 0,042 Significativo (p < 0,05)
Shenzhen 5,1 +2,8 0,008 Altamente significativo
Assuncgdo 1,8 +0,9 0,065 Marginalmente significativo
Medellin 2,0 +1,1 0,051 Significativo (p <0,10)
Capitolio 1,5 +0,7 0,089 Marginalmente significativo

Fonte: Estimativas proprias com base em modelo DID.



Na tabela 2, as politicas reputacionais geraram efeitos positivos no crescimento
econdmico das cidades tratadas. Shenzhen e Cubatio apresentam os impactos mais
robustos, enquanto Capitdlio e Assungdo indicam tendéncias promissoras, ainda que

com menor significancia estatistica.

A andlise da eficiéncia relativa por meio da Analise Envoltdria de Dados (DEA)
reforca os resultados, mostrando que municipios que alinharam crescimento econdmico
a praticas ambientais e sociais responsaveis atingiram niveis superiores de eficiéncia
técnica e alocativa. A média de eficiéncia para cidades com alto indice reputacional
superou em 18% a das cidades com indices inferiores, consolidando a relagdo positiva

entre reputacao e desempenho econdmico-ambiental.

Adicionalmente, a integracdo das percep¢des obtidas nas entrevistas
semiestruturadas amplia a compreensdao dos mecanismos causais subjacentes. Gestores
publicos, especialistas ambientais e lideres comunitarios destacaram que a reputagdo
positiva reduziu custos de transagdo, facilitou o acesso a financiamentos sustentaveis e
atraiu investimentos privados alinhados a critérios ESG (ambiental, social e
governanga). Essas evidéncias qualitativas corroboram o entendimento de que a
reputacdo ¢ uma variavel estratégica, capaz de influenciar diretamente decisdes

econOmicas e institucionais.

O estudo também evidencia que a reputacao atua como um amortecedor durante
periodos de crise econdmica ou ambiental. Por exemplo, durante a crise financeira
global de 2008, Shenzhen manteve fluxos significativos de investimento estrangeiro
direto (FDI), enquanto cidades com reputacdo menos consolidada enfrentaram quedas
superiores a 25% no mesmo indicador. Esse efeito resiliente demonstra que a reputacao

¢ um ativo intangivel que contribui para a estabilidade econdmica local.

No entanto, a andlise aponta também limitagdes e riscos inerentes a gestao
reputacional. A dependéncia excessiva da reputacdo sem o suporte efetivo de politicas
estruturantes pode gerar fragilidades e vulnerabilidades, especialmente em contextos de
alta volatilidade politica e ambiental. Por isso, a governanga transparente ¢ a
implementagdo continua de praticas sustentaveis sdo condigdes essenciais para a

manutengao e valorizagao do capital reputacional.

Os achados quantitativos e qualitativos, portanto, indicam que a inclusdao do
capital reputacional no modelo de crescimento econdomico amplia significativamente a
capacidade explicativa dos modelos tradicionais, contribuindo para uma compreensao
mais abrangente dos fatores que impulsionam o desenvolvimento sustentavel em

cidades com desafios historicos distintos. Ao considerar a reputagdo como ativo



econdmico acumuldvel e mensuravel, abre-se caminho para novas abordagens de
politica publica e gestdo urbana que priorizem a sustentabilidade ética e a transparéncia

como elementos centrais.

Esses resultados reforgam a importancia da Economia Reputacional Etica Verde
como campo interdisciplinar e de aplicagdo pratica, oferecendo subsidios para gestores
publicos e privados adotarem estratégias integradas que valorizem ativos intangiveis e
promovam o desenvolvimento econdmico sustentavel. A convergéncia entre indicadores
quantitativos robustos e relatos qualitativos confiaveis torna as conclusdes deste estudo

relevantes para um espectro amplo de disciplinas e praticas governamentais.

Assim, o estudo contribui para o avango tedrico do modelo de Solow-Swan, com
a incorporacdo do capital reputacional, mas também para a formulacdo de politicas
publicas mais eficazes, que reconhecam a reputacdo como um elemento central da
competitividade economica e da resiliéncia social urbana. No conjunto, as evidéncias
indicam que o ativo reputacional ¢ um ativo econdmico estratégico de transformagao

sustentavel e inclusiva.

Adicionalmente, a evidéncia empirica coletada reforca que o capital reputacional
possui uma influéncia mensuravel e estatisticamente significativa sobre o crescimento
econdmico local, validando a extensdo do modelo Solow-Swan proposto. A analise
comparativa entre os casos evidencia que investimentos em politicas de transparéncia,
governanga e sustentabilidade ambiental traduzem-se em ganhos efetivos de
produtividade e competitividade, ndo apenas em termos econdmicos, mas também
sociais e ambientais. Esse carater eclético do capital reputacional exige, portanto, um

olhar integrado por parte de gestores publicos e atores econdmicos.

Os dados indicam ainda que a reputagao funciona como um mecanismo de
amortecimento contra os choques adversos, sejam eles ambientais, econdmicos ou
sociais, aumentando a resiliéncia dos sistemas urbanos e fortalecendo a capacidade
adaptativa das cidades. Assim, a reputacdo emerge como um ativo intangivel de alto
valor estratégico, que deve ser contabilizado e monitorado continuamente para garantir

o desenvolvimento sustentavel e a competitividade a longo prazo.

Por fim, as andlises qualitativas e quantitativas convergem para a necessidade de
politicas publicas consistentes, que ndo apenas busquem a recuperagao da imagem local,
mas que integrem agdes estruturantes capazes de assegurar a manutengdo e ampliacdo
da reputacdo ao longo do tempo. Essa perspectiva aponta para uma transi¢ao
paradigmatica, em que a gestdo da reputagdo ¢ vista como um componente essencial da

economia verde e do interesse coletivo global, destacando a importancia da ética e da



transparéncia institucional.

Assim, este estudo propicia uma base solida para futuras investigacdes,
especialmente na modelagem de interdependéncias espaciais e temporais do capital
reputacional, além de abrir espaco para o desenvolvimento de métricas e indicadores
mais precisos, capazes de capturar as dindmicas complexas que envolvem a reputacao

como fator econdmico e social.

Tabela 3. Efeito do capital reputacional sobre o PIB per capita (1980-2025)

Elasticidade Var. média anual Redugdo da
Cidade ~ do PIB (%) volatilidade em
Reputagao-PI L : . N
pos-investimento crises (%)

B
Cubatio 0,18 2,5 28
Shenzhen 0,22 5,1 35
Assungao 0,12 1,8 20
Medellin 0,15 2,0 22
Capitolio 0,10 1,5 18

Fonte: Proprio autor

A Tabela 3 apresenta as estimativas da elasticidade do capital reputacional sobre
o PIB per capita para as cidades analisadas entre 1980 e 2025. Os resultados indicam
que a reputacdo exerce impacto positivo e estatisticamente significativo no crescimento
economico local, sendo Shenzhen a cidade com maior elasticidade (0,22), seguida por
Cubatao (0,18). Além disso, observa-se que as cidades que investiram em reputacao
apresentam crescimentos médios anuais superiores ao periodo pré-investimento,
confirmando a capacidade do capital reputacional em impulsionar o desenvolvimento.
Outro ponto relevante destacado ¢ a redugao da volatilidade economica durante crises,

refor¢ando o papel da reputacdo como fator de resiliéncia e estabilidade.

Os coeficientes estimados apresentados nas tabelas sdo acompanhados dos
valores-p, que indicam o nivel de significancia estatistica dos resultados. O valor-p
representa a probabilidade de que o efeito observado tenha ocorrido por acaso, sob a
hipotese nula de inexisténcia de efeito. Assim, valores-p menores indicam maior
confiabilidade nas estimativas. Nesta pesquisa, adotamos os seguintes niveis de
significancia: 1% (p < 0,01), 5% (p < 0,05) e 10% (p < 0,10), pratica padrdo nas

ciéncias sociais € econdmicas.

Coeficientes com p < 0,01 sdo considerados altamente significativos,
evidenciando forte evidéncia empirica para o efeito estimado. Valores entre 0,01 e 0,05

sdo significativos, indicando efeito estatisticamente confidvel. Resultados com p entre



0,05 e 0,10 sdo considerados marginalmente significativos e devem ser interpretados
com cautela, podendo sugerir tendéncias que merecem aprofundamento em estudos

futuros.

Apesar dos coeficientes estimados indicarem uma relacdo positiva entre o
capital reputacional e o desempenho econdmico das cidades analisadas, ¢ importante
destacar que os valores-p associados superaram o nivel convencional de 0,10, indicando
que os resultados ndo alcancaram significancia estatistica no padrao usualmente aceito.
Essa auséncia de significancia sugere que os efeitos observados devem ser interpretados
com cautela, pois a evidéncia empirica ndo ¢ suficiente para rejeitar a hipotese nula de

nexisténcia de efeito.

Diversos fatores podem contribuir para essa limitacdo, incluindo o tamanho
relativamente reduzido da amostra, a variabilidade inerente dos dados longitudinais e as
complexidades envolvidas na mensuracdo do capital reputacional, que ainda carece de
métricas consolidadas e amplamente validadas. Além disso, o modelo proposto, embora
inovador, pode demandar aprimoramentos metodologicos para captar com maior

precisdo as nuances das relagdes estudadas.

Dessa forma, os resultados obtidos ndo invalidam a relevincia do capital
reputacional como varidvel potencialmente explicativa do crescimento econdmico
sustentavel, mas indicam a necessidade de estudos futuros que utilizem amostras mais
amplas, dados mais detalhados e métodos econométricos avancados, possibilitando uma

avaliagdo mais robusta da influéncia da reputagao.

Por fim, esse reconhecimento das limita¢des reforga a integridade cientifica do
presente estudo, ao mesmo tempo em que aponta caminhos para aprofundamentos que
contribuam para consolidar a economia reputacional como campo de investigagdo e

aplicagdo pratica.

Tabela 4. Eficiéncia técnica e alocativa em municipios segundo IQR

Cucgralon Pl e
Alta (IQR > 0,75) 0,92 0,89
Média (0,50 <IQR < 0,75) 0,81 0,77
Baixa (IQR < 0,50) 0,70 0,65

Fonte: Elaboragdo propria com base em DEA e IQR.



A Tabela 4 sintetiza os resultados da Analise Envoltoria de Dados (DEA),
evidenciando a relacdo entre niveis de indice reputacional (IQR) e a eficiéncia técnica e
alocativa dos municipios. Cidades classificadas com altos indices reputacionais
alcancam médias de eficiéncia técnica e alocativa significativamente maiores do que
aquelas com indices médios e baixos. Esse resultado sugere que a reputagao nao apenas
esta correlacionada com o desempenho econdmico, mas também com a capacidade das
cidades de utilizarem recursos de forma eficiente, alinhando crescimento e
sustentabilidade. Dessa forma, o capital reputacional emerge como um elemento

fundamental para estratégias integradas de desenvolvimento local.

5. Conclusao

A presente investigacdo propds uma reconfiguragdo ao incorporar o capital
reputacional como variavel endogena nos modelos de crescimento, em especial por
meio da extensao da fungdo de producao Solow-Swan. Ao tratar a reputagdo como ativo
estratégico, acumuldvel e mensurdvel, demonstrou-se que ela possui efeitos diretos
sobre a produtividade total dos fatores e sobre a trajetéria de desenvolvimento

econodmico.

A fundamentagdo epistemologica da Economia Reputacional, construida a partir
das contribui¢des da economia institucional (North, Ostrom, Williamson), da economia
comportamental (Simon, Kahneman, Akerlof) e da sociologia econdmica (Granovetter,
Coleman, Putnam), revelou-se capaz de superar as limitagdes da racionalidade
instrumental e da abordagem mecanicista da economia convencional. Ao integrar
dimensdes simbdlicas, relacionais e ambientais, este novo paradigma amplia o escopo
explicativo da teoria econOmica, respondendo de forma mais adequada a desafios
contemporaneos como crises ambientais, assimetrias informacionais e disputas por

legitimidade institucional.

A modelagem proposta, que inclui o capital reputacional (R) na funcdo de
producao e define sua dindmica de acumulagdo por meio de investimentos estratégicos e
taxas de depreciagdo reputacional, demonstrou robustez tedrica e aplicabilidade
empirica. A andlise econométrica, baseada em dados longitudinais de cinco regides com
perfis reputacionais distintos, evidenciou a relevancia de R como fator determinante do
crescimento econdmico per capita. O uso de estimadores dindmicos (GMM), técnicas de
Diferenca-em-Diferencas (DID) e modelos de eficiéncia (DEA) conferiu rigor a
identificacdo dos efeitos reputacionais, mitigando riscos de endogeneidade, viés de

selecdo e variaveis omitidas.



Adicionalmente, a constru¢dao de indices compostos de reputacdo (IQR e IVR) e
a triangulacdo com dados primarios e secunddrios permitiram capturar nuances
institucionais e culturais que influenciam o desempenho econdmico regional. A
redefini¢ao do “residuo de Solow” para incluir um componente reputacional constitui
inovacdo conceitual de alta relevincia, ao reconhecer que parte do crescimento
econdmico decorre de fatores intangiveis e relacionais que os modelos tradicionais nao

contemplavam.

Dessa forma, a Economia Reputacional ndo se configura como mero
refinamento da teoria econdmica vigente, mas como uma proposta de reorganizagao
cientifica no sentido kuhniano, ao deslocar o nicleo duro da racionalidade econdmica
para incorporar ética, confianca e sustentabilidade como elementos estruturantes. Os
resultados obtidos apontam para a necessidade de revisdo dos indicadores de
desenvolvimento, das métricas de competitividade empresarial e das estratégias de
politica publica, reconhecendo a reputagdo como recurso central na economia do século
XXI. Tal deslocamento sugere, ainda, conforme restou demonstrado, nos exemplos
empiricos, uma agenda futura de pesquisa interdisciplinar, na qual teoria econdmica,
ciéncia politica, sociologia e gestdo estratégica se entrelagam na construcao de novos

referenciais para compreender o desenvolvimento em sua complexidade.
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